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Firmma Holzwerkstatt
Markus Faif3t

,Daheim kauf ich ein“ -
dieses Motto stellt die Landjugend 2017
um mit vielfaltigen Aktionen und

In der Werkstatt in Hittisau
surrt und klopft es.

Das zehnkopfige Team arbeitet
konzentriert und mit Freude
an den Werksttcken.

,Daheim kauf ich ein“ - ein Thema, das
von unserem Interviewpartner Markus
Faifit jeden Tag gelebt wird. ,Vor {iber
50 Jahren wurde die Werkstatt von
meinem Vater an diesem Standpunkt in
Hittisau erbaut“, berichtet der Firmen-
inhaber. Nach der Lehre am elterlichen
Betrieb verschlug es den jungen Bre-
genzerwalder nach Siidamerika, um dort
Entwicklungsprojekte zu unterstiitzen.
Nach vier einprigsamen Jahren in Uber-
see zog es den Hittisauer wieder zuriick
nach Mitteleuropa. Dort verbrachte der
Tischlermeister sechs Jahre in Wien, ab-
solvierte einige Ausbildungen und durfte
viel Berufserfahrung sammeln. Als der
Vater im Pensionsalter war, hieB es:
,Markus, jetzt ist deine Zeit!"

Herr Faiflt, vor rund 26 Jahren
libernahmen Sie den Hand-
werksbetrieb lhrer Eltern.
Welche Philosophie begleitet
Sie liber diese Jahre?

Mir war es wichtig, den Betrieb mit meiner
eigenen Handschrift weiter zu fiihren.
Das traditionelle, verwurzelte Bregenzer-
wialder Handwerk in die heutige Zeit zu
interpretieren. In den zehn Jahren, in
denen ich nicht in Vorarlberg war, habe
ich menschlich, sowie weltpolitisch viel
gelernt und meine Wertvorstellungen ma-
nifestiert. Global zu denken und regional
zu handeln ist fiir mich essenziell. Ich
kann nicht alleine die ganze Welt verdan-
dern, doch regional kann ich mit meinem

Team einen Beitrag leisten. Da wir die
Wertschopfung in der Region belassen,



stirken wir sie. Wir gestalten Raume fiir
ein gutes Leben. Bei uns soll es den Men-
schen und der Umwelt gut gehen.

Ihr Handwerkunternehmen fer-
tigt taglich Produkte aus Bre-
genzerwadlder Hoélzern. Ist es
nicht sehr schwierig den

Rohstoff im Land zu VBG:
nutzen und trotzdem 22-‘&4.09_

mit den Mobeltitanen

mithalten zu miissen? -

Ich habe nicht das Gefiihl

mit den GroBen mithalten zu

miissen. Wir bieten unseren Kunden
etwas Besonderes. Ein individuelles Werk-
stiick, mit dem sie eine Freude haben
und das sogar iiber Generationen wei-
tergegeben werden kann. Quasi vom
Werkstiick zum Erbstiick.

Auch schon habe ich Kunden das Wald-
stiick gezeigt, wo der Baum gestanden
ist, aus dem ihr Bett gefertigt wurde.
Dies kann ich nur, weil ich genau weiB,
von wo unser Holz kommt. Unser Holz
wird im Winter bei einer
guten Mondphase geschla-
gen, bis zu fiinf Jahren luft-
gereift und unter Dach
trocken gelagert. Wie der
Wein, braucht auch das Holz
optimale Voraussetzungen fiir die Reifezeit,
um spater wertschitzend verarbeitet wer-
den zu kénnen. Unsere Massivholz-Mo-
belstiicke sind aus einem extrem hoch-
wertigen Material und in einem zeitlosen
Design gehalten. Unsere Kunden schétzen
das traditionelle Handwerk und dass wir
die Wertschopfung in der Region halten.

handeln.

Auf Regionalitat ausgerichtet zu
arbeiten und zu leben ist nicht
immer leicht. Was waren fiir Sie
die Herausforderungen?

Bei uns im Bregenzerwald gibt es nur
sieben Holzarten: Buche, Ulme, Tanne,
Eiche, Bergahorn, Esche und Fichte. Jede
Einzelne hat tolle Eigenschaften, die es
zu kommunizieren gilt. Zu meinen An-
fingen durfte ich von Kunden oft horen:
,Es reicht ja, wenn es ausschaut, als ob*
Doch das bin ich nicht. Ich mache keine
Spanplattenauftrige und genauso im-
portiere ich kein Holz aus anderen Teilen
Osterreichs. Das entspricht nicht meiner

Wir miissen ’ ,
GLOBAL denken
und REGIONAL
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Wertehaltung. Meine Philosophie habe
ich von Anfang an verfolgt und ziehe
ich auch konsequent durch. Klar sind
mir Kunden meines Vaters dadurch auch
abhandengekommen, doch ich habe da-
durch auch viele Kunden gehalten und
Neukunden dazu gewonnen.

Der Begriff ,preisWERT" trégt auch so
manche Herausforderung mit sich. Mir
ist wichtig, den Wert einer
Arbeit zu vermitteln oder
auch kurz gesagt: ,Was ist
der Preis wert?* Ich zeige
gerne den langfristigen Wert
unserer Produkte aus Mas-
sivholz auf. Sie sind robust, hand-
werklich exzellent verarbeitet, Trend
unabhingig und jedes Teil fiir sich
ein Einzelstiick.

Wie sehen Sie die Zukunft
des Bregenzerwaldes und
des ldndlichen Raums? Was
mochten Sie bewirken?
Weltweit ist der ldndliche Raum
durch die Abwanderung sehr in
Bedrdngnis. Rund eine Million
Menschen ziehen taglich vom landlichen
in den urbanen Raum. Dadurch stirbt
auch das Handwerk. Fir mich ist das
Handwerk das Kind des Landes.

Ich will den landlichen Raum stérken.
Gliicklicherweise ist der Bregenzerwald
keine Krisenregion, doch genau deshalb
darf man nicht schlafen. ,Am Land
geht's!“, das mochte ich aufzeigen. Ver-
wurzelt mit der Region und doch zeit-
gemiB sein. Fiir manche Teile der Welt
ist der Bregenzerwald eine Art ,Hoff-

,,Daheim
kauf ich ein*

Nihere Infos zur geplanten Tour be-
kommst du im Landjugendreferat deines
Bundeslandes!

Kunden bekommenl —

eigens konzipierte, maBan-
gefertigte Einzelstlcke

aus heimischen Rohstoffen.

nungsregion®. Ich hatte schon Besucher
aus Japan und Norddeutschland hier,
die sich ein Bild machen wollten, wie
landlicher Raum ,funktionieren® kann.
Ich denke, wir miissen ganz viel Be-
wusstseinsbildung machen, den Wert
des landlichen Raumes in den Kopfen
stiarken und dabei Innovationen neben
Tradition zulassen.





