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Als Landjugend sind wir nicht nur re-
gionale Brauchtumstragerin, sondern
auch aktive Mitgestalterin unseres
ldndlichen Raums. ,Daheim kauf ich
ein” war somit bisher schon unser un-
ausgesprochenes Motto. Gerade in
der Landjugend ist es bereits vieler-
orts selbstverstdndlich, ein gelebtes
Miteinander mit den Betrieben in der
Region zu férdern und regional einzu-
kaufen. Auf Flexibilitat und Verlasslich-
keit in der Region kénnen wir dabei
vertrauen. Hier ist uns oft gar nicht be-
wusst, dass wir damit die Grundlage fir
den Fortbestand der lokalen Wirtschaft
und nicht zuletzt der heimischen Land-
wirtschaft schaffen. Laut der Studie
Global denken - lokal handeln, der
Johannes Kepler Universitét Linz, die
von der Hagelversicherung Osterreich
in Auftrag gegeben worden ist, kén-
nen zusétzlich 21.000 Arbeitsplatze
in Osterreich geschaffen werden, wenn
wir 10 % mehr heimische Lebensmit-
tel kaufen. AuBerdem erhéht sich
das BIP um 1,8 Milliarden Euro, wenn
wir 10 % der Importe von Lebens-
mitteln reduzieren und durch inlan-
dische Produkte ersetzen. Mit deiner
bewussten Kaufentscheidung gestaltest
du die Zukunft mit!

Julia Saurwein & Martin Stieglbauer

Bundesleitung der
Landjugend Osterreich

Quelle: Osterreichische Hagelversicherung

Warum

EM&MA{/M wichtig ist:

Es schafft B s Es sorgt fiir die beste
Arbeitsplatze EE:E Qualitat der Lebensmittel.
in der Region.

dﬁ% Es erhilt die Infrastruktur
Es schiitzt das Klima Q im landlichen Raum.
Jor:

und die Umwelt.

O’_\/ Es fordert den Kontakt
Es erhalt die ﬂf_[@]'\ zwischen Produzent und
Kulturlandschaft. R Konsument.

Es fordert heimische %ﬁ Es starkt den landlichen
Pflanzen und Tiere. Raum und sein Image.

Es stérkt die Lebens- A Es erhoht regionales
qualitdt und Attraktivitat Bewusstsein fiir die

im landlichen Raum. nichsten Generationen.
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zeichen flir Produkte, die nach anerkannten Richtlinien
erzeugt wurden. Darlber hinaus gibt es weitere regions-
typische Erkennungszeichen. Sie geben Orientierung fiir
,Daheim kauf ich ein”.

Die Initiative ,,Gut zu wissen,

wo unser Essen herkommt”

gibt beim "AuBer-Haus-Essen" jedem
die Méglichkeit, die Herkunft auf einen

Blick einfach und klar zu erkennen, sowie
die Speisen nach Herkunft und Qualitat
zu wahlen.
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AMA-Giitesiegel

e Rot-weiB-rot nur fiir Produkte, deren Rohstoffe zu 100 % aus Osterreich
stammen und hier be- und verarbeitet wurden

e Qualitdtsvorgaben sind strenger als die gesetzlichen Vorschriften

® Fir Fleisch & Wurst, Milch & Milchprodukte, Eier, Obst, GemUse & e
einige wenige Verarbeitungsprodukte wie Tiefkiihlgemiise, Ole, Safte

AMA-Biosiegel

e Garantiert 100 % biologische Zutaten

e Qualitdtsvorgaben sind strenger als die gesetzlichen Bio-Vorschriften

e Rot-weiB nur fiir Produkte, deren Rohstoffe aus Osterreich stammen und
hier be- und verarbeitet wurden

e  Fir Fleisch & Wurst, Milch & Milchprodukte, Eier, Obst, GemUse & einige
Verarbeitungsprodukte

¥ 8 Gutes vom Bauernhof
L ] e Garantiert bauerliche Produkte direkt vom Bauernhof Gleich
MEAry !4_1-\._1;..‘;-"; e Sorgfiltige Verarbeitung eigener Rohstoffe vom Hof down-

T loaden!

Gentechnik-frei-Logo
OHNE e Garantiert, dass Produkte wéhrend der gesamten Produktion vom Feld
- oder Stall bis zur Verpackung nicht mit Gentechnik in Berlihrung kommen
T e 100 % gentechnik-freie Produktion in Osterreich gibt's in der Milchwirtschaft,

Masthihner-Produktion und Frischeier-Produktion

Schmankerl-Navi

Die Gutes vom Bauernhof-App als
Gratis-Download - einfach und bequem
die ndchstgelegene Einkaufsmaglichkeit
direkt auf dein Handy.

EU-Bio-Logo
e Bjo-Produkte und Rohstoffe nach Bio-Vorgaben hergestellt
e Zu mindestens 95 % aus Biozutaten und gentechnikfrei

Garantiert traditionelle Spezialitat (GtS)
e Lebensmittel, die nach traditioneller Art hergestellt wurden, aber nicht
regional verwurzelt sind

Geschiitzte Ursprungsbezeichnung (g.U.)
e Lebensmittel mit Tradition, die vom Rohstoff bis zum fertigen Produkt aus
einer bestimmten geografischen Region stammen

Geschiitzte geografische Angabe (g.g.A.)
e Lebensmittel, die fir ein bestimmtes Herkunftsgebiet typisch sind
® Rohstoff muss zumindest teilweise am angegebenen Ort produziert worden sein




Jedes Mal, wenn duw

Gld musgibst,
gibst dw eine Stimme ... und kaufst regionale

ab fiiy die Welf, Produkte und Dteﬂstlelstungen
dic dw gane hatesf. von Anb|etern,

ANNA LAPPE

Verdienstdu

dein Geld in der ...die ihre
Region... '/ Produkte
reglonal
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i ... sicherst du Arbeitsplatze
_und folglich die Lebensqualitit -
Kaufst du nicht in der ~einer/eines jeden Einzelnen.
Region, geht das Geld € ., ‘d
fur den regionalen Mit deiner Kaufentscheidung \
W| rtSChaﬂSkmiSla Uf ;té'rkst du die heimische Wirtschaft.”
verloren.

Bernadette Mayr, Geschiftsfiihrerin LIO
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*Die Europaische Kommission
definiert ein KMU als Unternehmen
mit weniger als 250 Mitarbeiter-
Innen und einer Umsatzsumme bis
€50 Mio. bzw. einer Bilanzsumme
bis € 43 Mio. Dariiber hinaus muss
es sich um ein ,eigenstandiges”
Unternehmen handeln und es darf
kein Partner- oder verbundenes
Unternehmen sein.

Rund 326.900 kleine

und mittlere Unternehmen (KMU)
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DIE KLEINEN
UND MITTLEREN
UNTERNEHMEN*
OSTERREICHS

IN ZAHLEN

-

'.' Davon haben
davon sind ':\ H :’ 286.1 00 Betriebe
1 1 9.500 | B = .-~ weniger als 10 Beschaftigte
Ein-Personen-Unternehmen

_rvusellen 99,7 % aller osterreichischen Unternehmen e gewerbiichen wirtschaft und
. bieten mehrals 1,9 Mio. Menschen einen Arbeitsplatz

DIE MEISTEN DAVON SIND

TATIG IN DEN SEKTOREN

von Waren
Beherbergung
und Gastronomie

€emmmmmmmnnenenenes Dassind > DIESE ...

bilden 65,8 %

aller Lehrlinge aus
(61.600 Lehrlinge)

erzielen 64 %

der Umséatze (€ 456 Mrd.)

\

aller Erwerbstatigen & Lehr-
linge in der marktorientierten .
Wirtschaft in Osterreich

Quelle: https://www.bmwfw.gv.at (Ethebungsjahr 2014)



Gewinne einen F ﬁ

,Daheiny kauf ich ¢in'- Gutschein

im Wert von € 200,- aus deiner Region.

GEWINNFRAGE

Wie viele Arbeitsplatze
kénnen in Osterreich
geschaffen werden, wenn
um 10 % mehr heimische
Produkte gekauft werden?

N&here Infos zum Gewinnspiel
findest du auf
Teilnahmeschluss ist der 06. November 2017

Die ,Daheim kauf ich ein”-Tour ist
eine Osterreichweite Verteilaktion, die
im Zeitraum von Mitte Juli bis Ende
Oktober in allen Bundeslandern von
i den Landjugendlichen durchgefihrt
wird. Mit dieser Aktion méchte die

Landjugend das Bewusstsein fur den

Die Ziehung findetam 25.11.2017 im Rahmen der Bundesprojektpramierung ,BestOf17" statt. Die Gewinnerin
oder der Gewinner wird anschlieBend per E-Mail oder telefonisch kontaktiert. Eine Ablose des Preises in bar ist
nicht mdglich. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.

uber

13.000

ehrenamtliche
6 Funtkiondrlnnen

bundesweit
einheitliche
Schwerpunkte

ADRESSE UND KONTAKT Wer wir sind:

Landjugend Osterreich
Schauflergasse 6, 1015 Wien

Tel: 01/53 441- 8561

E-Mail: oelj@landjugend.at
www.landjugend.at
www.facebook.com/ljOesterreich  giciufiitt mir

mehr als

90.000
Mitglieder 9
Landes-

1 organisationen

Dachorganisation
Landjugend

el Osterreich

l % jugend

dsterreich

1.200
Orts- &
Bezirksgruppen

IMPRESSUM: Herausgeber & Verleger: Landjugend Osterreich, Schauflergasse 6, 1015 Wien, ZVR-Zahl: 288233040
Fiir den Inhalt verantwortlich: Landjugend Osterreich, Schauflergasse 6, 1015, Gestaltung & Produktion: WERBEZIRKUS Kreativkollektiv

Wert von Regionalitat steigern und
Konsumentlnnen dafir sensibilisieren
in der Region zu kaufen.

Wofiir wir
stehen: Aktive
Freizeit-
gestaltung

Mitgestaltung
des landlichen
Raums

Person-
lichkeits-
entwicklung




