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Social Media Kompass — Arbeitsblatt

Ziele

Zielgruppen

Kernbotschaften

Kandle & Formate

Haufigkeit

Content-ldeen

Ressourcen &
Verantwortlichkeiten

Erfolgsmessung

Wirkung

38 Offentlichkeitsarbeit

Was wollen wir mit Social Media errei-
chen? (z. B. Mitgliedergewinnung, Reich-
weite, Imagepflege, Eventbewerbung)

Wen wollen wir erreichen?
(Alter, Interessen, Motivation)

Welche 2—3 Satze sollen bei unserer
Zielgruppe hangen bleiben?

Welche Plattformen nutzen wir?
(Instagram, Facebook, TikTok ...)
Welche Formate setzen wir ein?
(Reels, Stories, Posts, Livestreams)

Wie oft wollen wir posten?
(z. B.: Stories: taglich / Reels: 1—2x pro
Woche / Feed-Posts: 1-3x pro Woche)

Welche Themen passen zu uns?
(Events, Mitgliederportrats, Behind the
Scenes, Wissen, Humor)

Wer macht was? (fotografieren,
Texte verfassen, posten, moderieren)
Wie viel Zeit haben wir?

Wie priifen wir, ob es funktioniert?
(Reichweite, Engagement, neue
Mitglieder, Riickmeldungen)
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